ESTADO DO PIAUI () Reallizacdo:

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA r :
CONCURSO PUBLICO ’ e S
ASSEMBLEIA E e ) B
EDITAL 01/2019 o gk

CADERNO DE QUESTOES

CARGO:

5-CONSULTOR LEGISLATIVO:
COMUNICACAO SOCIAL

DATA: 12/01/2020

HORARIO: das 08 as 13 horas

LEIA AS INSTRUCOES E AGUARDE AUTORIZACAO PARA ABRIR O
CADERNO DE QUESTOES

Verifique se este CADERNO contém um total de 50 (cinquenta) questdes do tipo multipla escolha, com 5 (cinco)
opcdes de resposta cada, das quais, apenas uma € correta. Se o caderno nao estiver completo, solicite ao fiscal
de sala um outro caderno. N&o serdo aceitas reclamacdes posteriores.

As questdes estao assim distribuidas:

LINGUA PORTUGUESA: 01 a 10
RACIOCINIO LOGICO: 112 20
CONHECIMENTOS ESPECIFICOS: 21 a 50

O candidato ndo podera entregar o caderno de questdes antes de decorridos 60 (sessenta) minutos do inicio
da prova, ressalvados os casos de emergéncia médica.

As respostas devem ser marcadas, obrigatoriamente, no cartdo-resposta, utilizando caneta esferografica, tinta
preta ou azul escrita grossa.

Ao concluir a prova, o candidato tera que devolver o cartdo-resposta devidamente ASSINADO e o caderno de
questdes. A ndo devolucao de qualquer um deles implicar4 na eliminagcao do candidato.
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LINGUA PORTUGUESA

De acordo com o texto, analise e responda as questdes 01 e 02;
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O modelo de financiamento eleitoral e sua legitimidade constitucional

As democracias maduras se caracterizam por um conjunto de praticas e valores aos quais se confere
projecao institucional. O resultado dessa conformacdo se expressa hum modelo de organizacdo juridico-
politica de Estado que se convencionou chamar de Estado Democratico de Direito. Por sua vez, compde o
nacleo desse modelo o principio democratico e todos os direitos e liberdades que dele decorrem, sendo
atribuido papel essencial a liberdade de voto do cidaddo no processo eleitoral.

A liberdade de voto do eleitor deve se fazer presente em todo processo eleitoral, concretizando-se tanto
na liberdade de convencimento e informacdo por parte do eleitor como na liberdade de apresentacdo da
candidatura. Assim, a formacdo da vontade politica genuina exige a exclusdo de todos os tipos de
constrangimento e pressées que possam, de fora, impor-se ilegitimamente tanto aos eleitores quanto aos
candidatos durante, e apds, o periodo de campanha.

Nesse contexto, ganha relevancia o debate acerca do modelo de financiamento das campanhas que,
em Ultima instancia, representa as condi¢des materiais que proporcionam o exercicio da atividade democratica
pelos que almejam um cargo eletivo. Nas sociedades complexas, a arrecadacgéo de recursos pelos candidatos
€ importante porque propicia a estrutura de campanha necessaria para projetar a plataforma da candidatura
por diferentes meios, visando atingir os diversos grupos sociais, o que pode influenciar decisivamente no
resultado eleitoral final.

Por isso, é latente a questdo sobre 0 modo como as campanhas eleitorais sao financiadas, desde os
sujeitos interessados até os valores doados e arrecadados. A controvérsia reside na legitimidade e
constitucionalidade da normativa infraconstitucional sobre o assunto e seu efetivo cumprimento. E na
legislag&o infraconstitucional que se definem os mecanismos de angariacéo, limitagdo e controle dos recursos
utilizados para financiar as campanhas eleitorais, sendo imperativo que respeitem o modelo democrético
expresso na Carta Constitucional.

O Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil ajuizou Acdo Direta de Inconstitucionalidade,
enfrentando o tema por meio da tentativa de declarar inconstitucionais. A OAB fundamentou o pleito nos vicios
do processo eleitoral decorrentes do modo como se exercia o financiamento das campanhas por pessoas
juridicas e da oportunidade conferida aos cidaddos mais ricos de financiar a prépria campanha sem limites.
Sustentou que o0 modelo permissivo a estas praticas gera exacerbada dependéncia da politica em relagdo ao
poder econémico, ocasionando severa assimetria de recursos e, consequentemente, de possibilidade de éxito,
entre aqueles que dispdem de vultosas quantias financeiras para aplicar na estrutura de campanha e 0s
demais que néo possuem.

Alegou-se que a incidéncia das normas atacadas desvirtuava o sentido proprio da atividade politica num
Estado que se pretenda Democratico, visto que permitiam uma influéncia desproporcional do poder econémico
no pleito eleitoral em favor daqueles com maior acesso a recursos materiais. Seria a primazia dos interesses
do capital em detrimento dos interesses da sociedade civil organizada, resultando na dominéncia de
interesses economicamente hegemdnicos primeiramente na arena eleitoral e, posteriormente, no exercicio
das fung¢des politicas e administrativas por aqueles que foram eleitos.

Enfim, a influéncia das empresas no modo com se desenhava consistiria em pratica sucedanea ao
coronelismo da Velha Republica que, por atingir o nacleo do principio democrético, deve ser contida pela
atuacéo jurisdicional. Ademais, o0 modelo no qual os candidatos recebem recursos de pessoas fisicas promove
aproximacao do cidaddo com o processo eleitoral. A Carta Constitucional de 1988 veda a influéncia excessiva
do poder econémico no processo eleitoral, mas, para alguns, isto deve ocorrer por meio de normatizagées e
do processo legislativo, enquanto a maioria considerou 0 modelo vigente para doacdo por empresas um
elemento definitivo para contribuir com a defasagem democrética do Brasil.

(Marcus Vinicius Furtado Coélho, ex-presidente da OAB Nacional, in Revista Consultor Juridico, 9.set.2018, adaptado)
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Pelas ideias expostas pelo autor, o processo eleitoral democratico s6 NAO pode ter:

(A) Aliberdade do eleitor em todo o processo eleitoral, do acesso a informacao até seu convencimento.

(B) As praticas exacerbadas do poder econdmico em campanhas sem limites e com assimetria de recursos.

(C) O banimento da influéncia das empresas como se praticava do coronelismo da Velha Republica.

(D) A excluséo de todos os tipos de constrangimento e pressdes a todos envolvidos no processo.

(E) A arrecadacao de recursos para estruturar a campanha necessaria a garantir as mesmas condigcdes na
disputa.

A ideia central do texto defendida pelo autor é que:

(A) O financiamento de campanha eleitoral é inconstitucional.

(B) A Carta Constitucional de 1988 veda a influéncia do poder econémico no processo eleitoral.

(C) Os mecanismos de angariacao, limitacdo e controle dos recursos devem dar condicdes igualitarias a todos
os candidatos.

(D) O poder econdmico ndo permite a disputa eleitoral em nivel de igualdade.

(E) O Estado Democratico de Direito garante a liberdade do voto do eleitor.

A frase que esta escrita de acordo com as novas regras de Ortografia da Lingua Portuguesa é:

(A) Ha herois que tém idéias nada herdicas.

(B) O semi-arido ndo aguenta uma mega-seca.

(C) Um para-brisa ndo detém o por-do-sol.

(D) O colégio estadual fez uma Mega Reviséo.

(E) Um governo antissocial defende ideias anti-imigratéria.

A Unica construcdo que NAO contém nenhum tipo de deslize gramatical é:

(A) A casa que me venderam estd em mau estado de conservagao.

(B) A obra a qual me referi ontem esta esgotada.

(C) O cargo porque anseias esta a cada dia que passa mais distante.

(D) A mulher para que dedicaste-lhe aguela poesia ndo existe mais.

(E) Certos autores, os cujos me nego a declinar, parecem n&o pisarem no chao.

Nestes trechos de noticiarios, NAO contém erro gramatical ou incoeréncia argumentativa apenas em:

(A) Brasil cai em ranking mundial de educa¢éo em matemética e ciéncias; e fica estagnado em leitura.
(B) A maioria dos estudantes piauienses teve excelente desempenho do ENEM.

(C) O prejuizo foi equivalente a mais de 500 mil...

(D) A gquantidade de clientes e turistas que estar&o a sua volta irdo provocar-lhe essa sensacéo.

(E) 1 milhao de piauienses sairam da pobreza.

O uso da preposicdo € imprescindivel para a coeréncia textual pois, além de ligar as estruturas, determina o
valor semantico da construcédo. Isso SO ocorre em uma das op¢des a seguir:

(A) O Flamengo e o Vasco fizeram um grande espetaculo.

(B) O Flamengo com o Vasco fez um grande espetaculo.

(C) O Flamengo contra o Vasco fizeram um grande espetéaculo.
(D) O Flamengo, e o Vasco, fez um grande espetaculo.

(E) O Flamengo, com o Vasco, fizeram um grande espetaculo.

A Unica sentenca que NAO apresenta Pleonasmo vicioso é:

(A) A enchente dessa noite levou a ponte que ndo existe mais.

(B) O visitante que vir aqui recebera atendimento em diversas &reas.

(C) Com o tempo, nosso pai ficou meio cauteloso demais.

(D) A hipdtese mais concreta é que ele tenha realmente nos roubado.

(E) Quando sai para fora do carro, vi aquela enxurrada que corria do quintal.

Péagina | 3




Concurso ALEPI — Edital 01/2019 — Cargo: Consultor Legislativo: Comunicag¢éo Social

08. Observe este periodo:

09.

10.

Por sua vez, comp®8e o nlcleo desse modelo o principio democratico e todos os direitos e liberdades que dele
decorrem, sendo atribuido papel essencial a liberdade de voto do cidaddo no processo eleitoral.

A reescrita desse periodo, além de estar gramaticalmente CORRETA, preserva os sentidos originais do texto

em:

(A)
(B)
©
(D)
(E)

Por sua vez, comp8em o nucleo desse modelo o principio democratico e todos os direitos e liberdades que
dele decorrem, sendo atribuido papel essencial a liberdade de voto do cidad&o no processo eleitoral.

Por sua vez, o nicleo desse modelo é composto pelo principio democratico e todos os direitos e liberdades
que dele decorrem, sendo atribuido papel essencial a liberdade de voto do cidaddo no processo eleitoral.

O nucleo desse modelo compde o principio democratico e todos os direitos e liberdades que dele decorrem
por sua vez, sendo atribuido papel essencial a liberdade de voto do cidaddo no processo eleitoral.
Compdem o nuacleo desse modelo o principio democratico e todos os direitos e liberdades que dele
decorrem, sendo atribuido papel essencial a liberdade de voto do cidadao no processo eleitoral.

Por sua vez, comp&e o nucleo desse modelo o principio democratico e todos os direitos e liberdades que
dele decorrem, pois atribui-lhe papel essencial a liberdade de voto do cidadado no preito eleitoral.

A auséncia do acento grave NAO provocaria alteracdo semantica apenas em:

(A)
(B)
(©
(D)
(E)

Aquele frentista cheirava a gasolina.

O jovem Fernando escreve a Camdes.
Neste desespero, sé vendo a vista.
Refiro-me apenas a sua situacao.
José sempre estudou a noite.

Analise esta sentenca e responda ao que se pede:

Deus ajuda-me!

Se se colocasse uma virgula apds a palavra “Deus”, a Unica consideragao INCORRETA seria:

(A)
(B)
(©
(D)
(E)

A colocacgéo pronominal ficaria facultativa.

A corregdo gramatical seria mantida.

O valor semantico alteraria plenamente.

O modo verbal mudaria radicalmente.

A palavra “Deus” mudaria completamente sua sintaxe.

PROPOSTA DE REDACAO

Observe as manchetes abaixo:

Folha de Séo Paulo: Brasil € 57° do mundo em ranking de educacéo.
Veja Educacéo: Pisa 2018: Brasil segue abaixo da média da OCDE na educacéo.

G1 Educacdo: Brasil cai em ranking mundial de educacdo em matematica e ciéncias; e fica estagnado em
leitura.

UOL Brasil Escola: Alunos de elite do Brasil ttm performance pior em leitura do que pobres de outros
paises.

=

Desenvolva uma dissertacdo opinativa, posicionando-se sobre o que deve ter levado o Brasil a este
desempenho desastroso na Educacgdo. O texto da redacgédo final que serd considerado para correcao
devera ser feito exclusivamente na Folha de Redagéo.
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RACIOCINIO LOGICO

Na soma abaixo, cada letra representa um algarismo. O valor de a + b é igual a:

aba7
+ 63fd
ab56
19071
(A) 8
(B) 9
(C) 10
(D) 11
(E) 12

Vinte times de futebol disputam um torneio por pontos corridos, cada time joga apenas uma Unica vez contra
cada um dos outros times, por cada vitéria o time vencedor ganha 3 pontos, a cada empate o time ganha 1 ponto
e na derrota o time continua com a mesma pontuacao. Apés todos 0s jogos serem realizados, a op¢do que
contém a informacdo CORRETA sobre o torneio é:

(A) Foram realizadas 380 partidas.

(B) Um time pode obter no maximo 54 pontos ao final do torneio.

(C) Sempre existem dois times que terminam o torneio com a mesma pontuacao.

(D) A guantidade méxima de pontos que um time pode obter no final do torneio € menor que 60 e a quantidade
de partidas realizadas ao fim do torneio € maior que 180.

(E) Pelo menos um jogo terminou empatado.

Em uma mesa ha nove cartdes numerados de 1 a 9. Ricardo e Emilia pegam dois cartdes cada um. O produto
dos numeros dos cartbes de Ricardo € 15 e o produto dos nimeros dos cartdes de Emilia é 12. A soma dos
nameros dos cinco cartdes deixados sobre a mesa é:

(A) 26
(B) 27
(C) 28
(D) 29
(E) 30

Roberto, Mario e Amanda moram em apenas uma das seguintes cidades: Teresina, Parnaiba e Amarante. Além
disso, cada um mora em uma cidade diferente da cidade dos outros dois. Nas sentencas abaixo, temos duas
sentencas verdadeiras e uma falsa.

I. Roberto ndo mora em Teresina e Amanda mora em Parnaiba.
Il. Mario mora em Teresina ou Roberto mora em Amarante.
I1l. Amanda mora em Parnaiba e Mario ndo mora em Teresina.

A opcao que contém as informacdes CORRETAS sobre as sentengas |, Il e lll é:

(A) Asentencalou ll é falsa.

(B) As sentencas | e lll so verdadeiras.
(C) Asentenca l é falsa.

(D) A sentenca Il é falsa.

(E) A sentenca lll é falsa.

Em uma mercearia existem pacotes de arroz de 1Kg, 3Kg e 5Kg. A quantidade de maneiras distintas que é
possivel comprar 12Kg é:

(A) 9
(B) 7
(C) 8
(D) 11
(E) 10

Péagina | 5




16.

17.

18.

19.

20.

Concurso ALEPI — Edital 01/2019 — Cargo: Consultor Legislativo: Comunicag¢éo Social

Os numeros naturais 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8 e 9 sdo distribuidos em uma tabela 3x3, de modo que a soma dos
elementos da segunda linha é 6 unidades maior que a soma dos elementos da primeira linha e a soma dos
elementos da terceira linha é 6 unidades maior que a soma dos elementos da segunda linha. Sabendo disso, o
valor do produto entre x e y é igual a:

w % 1
X y 4
z 9 u

(A) 11

(B) 18

(C) 24

(D) 28

(E) 30

Em um prova de concurso os candidatos devem responder cinco questfes de Informética. Sabendo que cada
questdo possui cinco alternativas e que cada candidato escolhe obrigatoriamente apenas uma das alternativas.
A quantidade minima de candidatos que devem fazer esta prova para garantir que sempre existirdo trés
candidatos que responderao as cinco questdes da mesma maneira é:

(A) 3125
(B) 6250
(C) 6251
(D) 9375
(E) 9376

Em uma cesta de brinquedos existem x carros verdes e y carros amarelos com x e y sendo nimeros inteiros
positivos. Apos adicionar 20 carros verdes e 20 carros amarelos a cesta, o percentual da quantidade de carros
verdes passou a ser 60% da quantidade total de carros. A op¢do que contém a relagcéo correta entre x e y é:

(A) 3x=2y+20
(B) 3x=2y+10
(C) 2x =3y +10
(D) 2x=2y+20
(E) 2x=3y +20

Marina comprou 30% de uma torta de frango e 80% de um bolo em uma padaria. Apés Marina deixar a padaria,
Pedro comprou o que sobrou da torta de frango por 14 reais e o que sobrou do bolo por 6 reais, o valor que
Marina pagou em reais €:

(A) 28
(B) 30
(C) 32
(D) 34
(E) 36

A professora Roberta aplicou uma avaliacdo de portugués e uma avaliacdo de mateméatica para 0s seus
estudantes de uma turma de preparacdo para concursos publicos. A média aritmética das notas dos estudantes
foi 9,0 em portugués e 7,5 em matemética. Quinze estudantes que tiraram a nota igual a 10,0 em portugués e
6,4 em matematica nestas avaliacdes deixaram a turma da professora Roberta, com a saida destes quinze
estudantes a média aritmética das notas dos estudantes que permaneceram na turma da professora Roberta
passou a ser 8,4 em portugués. A média aritmética das notas em matematica dos estudantes que
permaneceram na turma da professora Roberta é:

(A) 8,16
(B) 8,20
(C) 8,25
(D) 8,34
(E) 8,35
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CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

Em uma época marcada pela profusdo de Fake News, cada vez mais se torna importante observar o que
determina o Artigo 12 do Cddigo de Etica do Jornalista. Com base nisso, marque a opcao abaixo que NAO
reflete um dever do jornalista.

(A) Ressalvadas as especificidades da assessoria de imprensa, ouvir sempre, antes da divulgacéo dos fatos, o
maior nimero de pessoas e instituicdes envolvidas em uma cobertura jornalistica, principalmente aquelas
gue sao objeto de acusacdes ndo suficientemente demonstradas ou verificadas.

(B) Buscar provas que fundamentem as informacdes de interesse publico.

(C) Informar claramente a sociedade quando suas matérias tiverem carater publicitario ou decorrerem de
patrocinios ou promocdes.

(D) Acatar alteragBes nas imagens captadas, ndo informando ao publico o eventual uso de recursos de
fotomontagem, edi¢cdo de imagem, reconstituicdo de audio ou quaisquer outras manipulacgoes.

(E) Promover a retificag@o das informagdes que se revelem falsas ou inexatas e defender o direito de resposta
as pessoas ou organizac¢des envolvidas ou mencionadas em matérias de sua autoria ou por cuja publicagdo
foi o responsavel.

Na visdo do professor Antbnio Fausto Neto, em entrevista que concedeu para alHU On-Line (2009), a
midiatizacdo pode ser conceituada como “a emergéncia e o desenvolvimento de fendbmenos técnicos
transformados em meios, que se instauram intensa e aceleradamente na sociedade, alterando os atuais
processos socio-técnico-discursivos de producao, circulacéo e de recepgdo de mensagens’. Ele considera que a
midiatizagdo produz muta¢des na ambiéncia, nos processos, nos produtos e nas interacdes entre os individuos,
na organizagao e nas instituicdes sociais. Assim, segundo Fausto Neto (2009), “trata-se de ascendéncia de uma
determina realidade que se expande e se interioriza sobre a propria experiéncia humana, tendo como referéncia
a proépria existéncia da cultura e da légica midiaticas”.

Conforme o pensamento do autor citado, marque a op¢cdo CORRETA.

(A) A midiatizagao é um processo que trata exclusivamente do excesso de divulgacéo de noticias pela midia.

(B) A midiatizagcao imp&e uma referéncia das praticas midiaticas sobre o conjunto da sociedade.

(C) A midiatizacdo requer habilidades e competéncias dos individuos que sé sdo adquiridas em cursos
universitarios.

(D) A midiatizacdo nédo tem relagdo com o conjunto das préticas sociais, politicas e culturais.

(E) A midiatizacdo € um processo passageiro que diz respeito ao uso de midias sociais em campanhas
eleitorais.

Dentre as Teorias da Comunicacdo e do Jornalismo expostas abaixo, apenas uma pressupde que as noticias
assumem um formato em funcdo da légica industrial e empresarial que as conformam, levando em conta as
rotinas empregadas na producdo jornalistica. Sobre esse assunto, marque a opgao que se refere a teoria
comentada.

(A) Agenda Setting.

(B) Teoria Empirico-Experimental.
(C) Teoria do Espelho.

(D) Teoria Hipodérmica.

(E) Newsmaking.

Marque a opc¢édo que corresponde a postura que o assessor de imprensa deve adotar quando do gerenciamento
de uma crise organizacional.

(A) Solicitar aos funcionarios da organizacao que omitam dados e ndo recebam os profissionais de imprensa.

(B) Criar outros fatos que desviem a atencao dos jornalistas.

(C) Nao fornecer nenhuma informacao sobre o problema.

(D) Prestar informacdes para deixar claro para a opiniao publica quais as providéncias da organizacao em
relacdo ao fato gerador da crise.

(E) Na&o repassar, em hipétese alguma, os dados relacionados a crise.
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Marque a opg¢éo abaixo que NAO corresponde a um podcast.

(A) Podcast é um arquivo digital de audio transmitido através da internet.

(B) O contetdo do podcast pode ser variado, normalmente com o propdésito de transmitir informacdes.

(C) Qualquer usuario da internet pode criar um podcast.

(D) Todo podcast é opinativo e s6 pode ser acessado no momento em que € publicado nas redes digitais.

(E) Um podcast € parecido com um programa de radio, mas a diferenca esta no fato de ser disponibilizado na
internet.

De acordo com o Artigo 6° do Cédigo de Etica do Jornalista, marque a Gnica opg¢ao que corresponde a um dever
desse profissional.

(A) Acatar o autoritarismo, a censura e a opressdo, bem como ignorar 0s principios expressos na Declaracao
Universal dos Direitos Humanos, quando isso for justificado pelo Governo.

(B) Divulgar os fatos e as informacdes de interesse publico.

(C) Combater a livre manifestacao de pensamento e de expressao, em casos de calamidade publica.

(D) Nao denunciar quaisquer formas de corrupcdo, em especial quando exercidas com o objetivo de controlar a
informacao.

(E) Ignorar o direito a intimidade, a privacidade, & honra e & imagem do cidadado que est4 passando por
investigacao policial.

O press-kit ou kit de imprensa € um conjunto de materiais reunidos com o objetivo de divulgar determinadas
atividades de uma organizacdo, a fim de facilitar a cobertura jornalistica sobre os acontecimentos e eventos
associados a mesma. Assinale a Unica opcao que NAO faz parte desse conjunto.

(A) Canetas, portfélios, folhetos.

(B) Release impresso.

(C)Fotos, publicagbes e relatdrios da organizagéo.
(D) Credenciais de imprensa.

(E) Cheques nominais aos jornalistas.

Marque a definicdo abaixo que se aplica a uma web-reportagem multimidia.

(A) E um produto informacional que agrega elementos das midias tradicionais num sé suporte e que se
configura como um reflexo da influéncia das tecnologias de comunicacdo na producéo jornalistica atual.

(B) E a mera transposicdo da reportagem dos meios tradicionais para a web.

(C) E aproducio de textos em série, para publicagdo em diversos veiculos.

(D) E a publicacéo de noticias diversas sobre um mesmo assunto, elaboradas por diferentes jornalistas.

(E) E uma reportagem produzida para um house-organ, com participacéo de todos que integram a equipe da
assessoria de imprensa.

O press-release surgiu em meados da década de 1950, no ambiente da comunicagdo organizacional, com o
objetivo de despertar o interesse do jornalista e gerar noticia sobre o0 assessorado. Ele pode conter informacdes
sobre muitos assuntos ligados & organizacdo ou pessoa assessorada. Marque a Unica opc¢do que NAO
corresponde a um assunto apresentado num press-release.

(A) Um evento.

(B) Um langamento de blog ou portal de contetido.

(C) Uma critica pessoal do assessor de imprensa a algum jornalista.
(D) Uma promocéo de produtos ou servicos.

(E) Uma noticia sobre um produto ou um servico.

De forma geral, a noticia é conceituada como um relato jornalistico de acontecimentos considerados relevantes
para a compreensao do cotidiano. Nesse escopo conceitual, € importante frisar que uma noticia passa
necessariamente por critérios jornalisticos que definem sua redacgdo e sua publicacdo. Marque a op¢éo abaixo
que NAO corresponde a um critério de definicdo da noticia.

(A) Atualidade
(B) Universalidade
(C) Proximidade
(D) Proeminéncia
(E) Falseabilidade
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Em entrevista ao jornal Folha de Sédo Paulo, de 06 de novembro de 2019, o historiador Robert Darnton, da
Universidade Harvard, afirma que as naoticias falsas sao relatadas pelo menos desde a Idade Antiga. Ele se
refere ao Século VI, quando o historiador bizantino Procépio escreveu um texto contendo inverdades sobre o
Imperador Justiniano e sobre outros Imperadores. Contudo, apesar de nao traduzir um fenémeno novo, Fake
News é um termo atual, usado para se referir a informacdes falsas publicadas como se fossem matérias
jornalisticas e, sobretudo, divulgadas em redes sociais. Os efeitos nocivos da divulgacdo de Fake News
provocou a criagcdo, nos Ultimos anos, de agéncias com propositos de verificar se uma noticia € verdadeira ou
falsa.

Marque a opcgéo correspondente as agéncias especializadas em checar a veracidade de noticias suspeitas e de
boatos.

(A) Agéncia de propaganda
(B) Truth Agency
(C) Fact-checking
(D) Agéncia de informacao
(E) News Market

Marque a opc¢ao abaixo que corresponde a um género do jornalismo que confere extensdo e aprofundamento a
noticia, com maior rigor na apuragdo de dados, na consulta as fontes, no planejamento e na redacgéo do texto.
Esse mesmo género possibilita 0 uso de extensa série de recursos editoriais e a humanizacdo da narrativa,
podendo se concentrar em determinadas pessoas, situagdes ou aspectos das histoérias, quebrando o fluxo linear
da construcao jornalistica tradicional.

(A) Entrevista.
(B) Nota.

(C) Reportagem.
(D) Coluna.

(E) Artigo.

Escolha a opc¢éo abaixo que define um press-release.

(A) O press-release € uma peca publicitaria elaborada pelo assessor de imprensa e dirigida aos dirigentes das
organizagdes jornalisticas.

(B) O press-release é um texto elaborado pela assessoria de imprensa e enviado aos jornalistas e meios de
comunicacao, com a funcao de informar, devendo-se evitar a emissao de juizos criticos e adjetivagdes.

(C) O press-release é um artigo de opinido escrito pelo diretor da organizacdo e enviado aos jornalistas pelo
assessor de imprensa, para publicacdo mediante pagamento.

(D) O press-relase € um tipo de nota oficial que deve ser publicado na integra.

(E) O press-release é um texto publicado pelo jornal mediante pagamento ao setor comercial da empresa.

Sobre o Jornalismo Cidaddo, também conhecido como Jornalismo Democratico ou Jornalismo Open Source, 0
pesquisador Jodo Correia (2010) afirma que ele resulta de propostas concretas para reforcar a ligacdo do
jornalismo com a vida civica. Marque a Unica opcdo que NAO diz respeito a uma vantagem do Jornalismo
Cidadé&o, segundo o autor citado.

(A) Permite o acesso de muitas pessoas a producgdo e divulgacao publica de mensagens, constituindo uma
Obvia vantagem comparativa por parte de grupos de cidaddos que queiram constituir-se como publicos e
gue se encontram numa situagdo periférica.

(B) Esta menos dependente de dilemas éticos que sdo colocados aos media tradicionais confrontados com a
necessidade de retrair as suas criticas pelo receio de perderem dinheiro da publicidade ou o acesso aos
niveis mais elevados de decisao politica.

(C) Permite a cobertura de noticias que os media tradicionais ndo acham rentaveis.

(D) Garante a legitimidade necessaria para que o jornalista exerca a profissdo de maneira engajada e conforme
um tipo de ativismo politico, deixando-o livre para produzir matérias jornalisticas seguindo tendéncias
politico-partidarias e com vistas a conquista de espacos de poder pelos partidos politicos.

(E) Autoriza, gracas as suas caracteristicas interativas (incluindo a possibilidade de adicionar comentérios aos
artigos), uma discussdo mais substancial dos acontecimentos da atualidade de uma forma que os media
tradicionais jamais poderiam permitir.
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O Jornalismo Gonzo segue um estilo de narrativa em que o narrador abandona qualquer pretensdo de
objetividade e se mistura profundamente com a ac¢do. Devido a total parcialidade e ao desprezo por todas as
regras basicas do jornalismo classico, esse tipo de jornalismo tem recebido muitas criticas. O Jornalismo Gonzo
é considerado uma extensdo ou derivacdo de um tipo de jornalismo que faz uso de técnicas literarias e cujo
termo foi criado por Tom Wolf numa coletanea lancada em 1973. Marque a opc¢édo que condiz com esse estilo de
jornalismo definido por Wolf e desenvolvido entre os anos 1960 e 1970.

(A) New Journalism.

(B) Jornalismo de Reportagem.
(C) News Literacy.

(D) Jornalismo Investigativo.
(E) Colunismo Social.

Marque a opc¢ao que corresponde ao conceito de Jornalismo Colaborativo.

(A) Jornalismo Colaborativo é caracterizado por publicacdes na internet que apresentam alto grau de
interatividade, de tal forma que os contetdos sao construidos em parceria, por diversas pessoas.

(B) Jornalismo Colaborativo € uma pratica muito comum nos jornais impressos, na qual varios reporteres se
unem para escolher o texto a ser publicado.

(C) Jornalismo Colaborativo € uma atividade de produgcdo de pautas comuns para os grandes veiculos de
comunicagéo.

(D) Jornalismo Colaborativo expressa a reciprocidade da colaboragédo entre fontes, jornalistas e anunciantes
para a producdo de material publicitario.

(E) Jornalismo Colaborativo é uma atividade de producdo de textos noticiosos a partir de varias entrevistas,
com objetivo de gerar pautas para os assessores de imprensa.

Sobre as Teorias do Jornalismo, marque a afirmacéo abaixo que estd INCORRETA.

(A) Teoria do espelho: as noticias séo vistas como o espelho da realidade.

(B) Gatekeeper: atribui énfase a percepcéo e a sele¢éo individual do jornalista para produzir e publicar noticias.

(C) Teoria organizacional: énfase na noticia como um relato resultante dos condicionantes organizacionais
(hierarquias, formas de socializacéo etc).

(D) Teoria construcionista: derivacdo da Teoria do Espelho, diz respeito & possiblidade das noticias refletirem a
realidade objetivamente.

(E) Teoria Instrumentalista: originaria da década de 1970, diz que as noticias seriam produzidas de maneira
parcial, a fim de servir a determinados interesses politicos.

Giovanni Battista Libero Badaré era um jornalista, politico e médico formado pelas universidades de Turim e
Pavia, na Italia. Ele chegou ao Brasil em 1826, estabelecendo-se em Sao Paulo, filiou-se a corrente liberal e
participou de lutas politicas ligadas a independéncia. Libero Badard, que foi assassinado em 20 de novembro de
1830, publicou um jornal que defendia a liberdade de imprensa, langava criticas ao Bispo, ao Ouvidor e ao
Presidente da Provincia. Dentre as op¢des abaixo, marque aquela que corresponde ao periddico publicado pelo
jornalista citado.

(A) O Observador Paulistano.
(B) Folha Paulistana.

(C) O Sentinela.

(D) O Observador Constitucional.
(E) Farol de Séo Paulo.

Sobre os géneros do jornalismo e seus respectivos produtos, marque a op¢do cujo produto se refere ao género
opinativo.

(A) Noticia

(B) Reportagem
(C) Nota

(D) Entrevista
(E) Editorial
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Segundo Barbara Freitag (1994), a indUstria cultural € a forma como a cultura e a arte se organizam no sistema
capitalista e como sdo avaliadas pela sua lucratividade e aceitagdo no mercado, ndo importando seu valor
estético, filosdfico, literario etc. Nesse cenario, € fundamental a participacdo dos meios de comunicacdo nos
processos de producdo e divulgacdo da arte e da cultura. Sobre o conceito de Industria Cultural, cunhado pela
Escola de Frankfurt, marque a op¢cdo CORRETA.

(A) E um fendémeno analisado sob a 6tica marxista por filésofos alemé&es a partir da década de 1970.

(B) Segundo as andlises dos tedricos que criaram esse termo, a articulagdo mercadoldgica entre cultura, arte e
diversdo criticava e contestava o modo de producdo capitalista nos momentos de lazer da classe
trabalhadora.

(C) Para Theodor Adorno e Max Horkheimer, responséaveis pela criagdo do conceito, uma das caracteristicas da
industria cultural é a neutralidade ideolégica.

(D) Segundo os filésofos que criaram o termo inddstria cultural, ao desenvolver produtos culturais com a
finalidade do lucro, submetendo os consumidores a légica industrial, a classe dominante promove a
alienacao das classes dominadas.

(E) No livro Cultura da Midia (2001), Douglas Kellner langa a expressao “industria cultural”.

Num contexto marcado pela represséo a liberdade de imprensa, a Gazeta do Rio de Janeiro foi o primeiro jornal
publicado em territério nacional. Era um 06rgéo oficial do governo portugués e comecou a circular em 10 de
setembro de 1808, com impressao feita em maquinas trazidas da Inglaterra. Porém, em 1°. de julho do mesmo
ano, o exilado Hipdlito José da Costa langou, de Londres, um impresso que defendia ideias liberais e a
emancipacéo da Colbdnia. O texto faz referéncia ao impresso que, para muitos, € considerado o primeiro jornal
brasileiro, ainda que editado fora do Brasil. Marque a opc¢éo que diz respeito ao impresso citado.

(A) Correio Independente
(B) Correio Braziliense
(C) Gazeta Nacional

(D) O Libertario

(E) O Liberal

Marque a opgédo que NAO traduz uma caracteristica do Jornalismo Online:

(A) Instantaneidade

(B) Interatividade

(C) Perenidade

(D) Multimidialidade

(E) Homogeneidade de conteudos

Sobre a Comunicacgéo Publica, € INCORRETO afirmar que:

(A) deve estar vinculada a titularidade exclusiva e ao controle do Estado.

(B) trata dos processos de comunicagéo realizados pela sociedade civil organizada, Estado, governo e terceiro
setor, com foco no interesse publico.

(C) implica numa préatica comprometida com a democracia e a construgdo da cidadania.

(D) é o ambito, por exceléncia, para a realizacéo dos direitos sociais relacionados a educagio e a cultura.

(E) diz respeito ao aparato estatal, as agBes governamentais, partidos politicos, terceiro setor e, em certas
circunstancias, as acdes privadas.

A conduta ética do assessor de imprensa é fundamental para o exercicio de sua funcdo. Para tanto, ele deve se
relacionar com os jornalistas de forma transparente. Neste sentido, faz parte do comportamento ético do
assessor de imprensa a opcéo:

(A) Enviar pauta aos jornalistas para a elaboracdo de material sobre o0 assessorado, pagando por esse servico.

(B) Solicitar a publicacdo de material, pelos jornalistas, sem observar os interesses do assessorado.

(C) Produzir pautas e dirimir as ddvidas acerca do trabalho ou atividade do assessorado.

(D) Determinar aos jornalistas condi¢gfes especificas para que o material elaborado e enviado seja publicado na
integra.

(E) Acatar as imposi¢cdes do meio de comunicacdo para a publicacdo do material sobre o assessorado, sem
considerar os interesses da organizagao.
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Marque a op¢éo que NAO diz respeito aos objetivos de uma assessoria de imprensa.

(A) Fortalecer ou construir a imagem de uma marca, produto, organizacao ou pessoa, por meio da imprensa
em geral.

(B) Construir um bom relacionamento com os jornalistas e tornar-se uma fonte confiavel para eles.

(C) Enviar aos jornalistas materiais que gerem noticias para o publico-alvo da organizacao.

(D) Evitar que as noticias de seu cliente aparegam na midia e tragam mais visibilidade, quando a organizagao
estiver diante de uma crise ou de uma reestruturacao.

(E) Desenvolver uma boa estratégia de comunicagao juntamente com o setor de marketing, para promocao do
assessorado.

Sobre a Hipotese do Agenda-Setting, € INCORRETO afirmar que:

(A) foi elaborada a partir do postulado de que a imprensa seria muito eficaz ao determinar aos seus leitores
sobre o que pensar.

(B) legitima e defende o poder de persuasdo dos media, ao considerar que o jornalista € o Unico profissional
capaz de orientar corretamente as decisGes dos leitores.

(C) tratava, na sua primeira elaboracdo, da possibilidade dos media estabelecerem a agenda de uma
campanha politica.

(D) esta preocupada com a influéncia dos media na vida social e, em especial, na esfera politica.

(E) defende a ideia de que os consumidores de noticias tendem a considerar mais importantes 0os assuntos
veiculados na imprensa.

O papel da assessoria de imprensa nas redes sociais ganha cada vez mais destaque e lanca aos profissionais
de relacBes publicas e de comunicacdo organizacional novos desafios. Nessa adaptacdo ao novo cenario,
muitas assessorias de imprensa nao adequam seus métodos e acabam se limitando a trazer para o mundo
online as mesmas estratégias e os mesmos produtos utilizados na relacdo que, antes, mantinham com os
antigos meios de comunicacdo de massa. Sobre o assunto, marque a opcdo que NAO corresponde as
mudancas nas praticas de assessoria de imprensa com o advento das redes e midias sociais.

(A) As redes e as midias sociais ndo alteram profundamente a dindmica do relacionamento entre jornalista e
fonte, mas podem aumentar sua importancia por causa da velocidade de circulacdo da informacéo. Os
assessores, portanto, devem manter a relacdo com as fontes via redes sociais, mas devem atentar para as
especificidades e funcionalidades das mesmas.

(B) O assessor deve continuar a fazer seu trabalho sem que sofra qualquer interferéncia de midias e redes
sociais, apenas atentando para a repercussao alcangada, nas redes e midias sociais, pelas matérias
jornalisticas sobre seu assessorado que foram publicadas na midia de massa.

(C) A técnica tradicional conhecida por follow-up, que consistia em manter os profissionais de rela¢des publicas
em contato sistematico com os jornalistas, sofreu uma mudanca e agora se fala de uma nova técnica,
o media catching, que quer dizer que os profissionais de relagdes publicas sdo contatados pelos jornalistas
gue procuram informac@es especificas.

(D) O release deixou de ser uma ferramenta exclusiva do jornalismo e pode ser publicado numa pagina web,
chegando simultaneamente ao cliente final e ao jornalista. Nesse contexto, os assessores de imprensa
usam os sites e redes sociais para difundir o press-release.

(E) O assessor deve partilhar informacdo sobre seu trabalho regularmente, através das atualizacdes do seu
estado em redes e midias sociais, de modo a promover o interesse dos jornalistas e dos bloggers pelos
assuntos que quer divulgar.

Segundo Luciana Mielniczuk (2003), o webjornalismo se divide em trés fases ou geracdes. No entanto, estudos
mais recentes apontam para novas fases do webjornalismo. A respeito do assunto, marque a opcao
INCORRETA.

(A) Webjornalismo de primeira geracao: na qual os produtos oferecidos eram reproducdes de partes do que era
veiculado nos jornais impressos.

(B) Webjornalismo de segunda geragédo: também conhecida como “fase da metafora”, na qual links e outros
recursos do hipertexto comecam a ser explorados.

(C) Webjornalismo de terceira geragéo: caracterizado por interatividade, multimidialidade e customizacao.

(D) Webjornalismo de quarta geracdo: marcado pelo uso de tablets, ipads, smartphones etc, que propiciam a
pratica colaborativa no jornalismo, bem como pelo desenvolvimento de produtos articulados em torno de
base de dados complexas.

(E) Webjornalismo de quinta geracdo: caracterizado pela manipulacao de imagens e pela divulgacdo de Fake
News em redes sociais.
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Friedland e Campbell (2009) enumeram trés caracteristicas da Escola de Sociologia de Chicago que podem
servir de inspiracao para o jornalismo: a) a procura de abordagens criativas no trabalho de investigacdo; b) a
preocupacdo em realizar pesquisas ndo apenas para estudar a sociedade, mas também muda-la; ¢) a busca por
uma linguagem simplificada e acessivel aos leitores, inclusive com a exploracéo de recursos graficos.

O pensador mais proeminente da Escola de Sociologia de Chicago, considerado um dos primeiros teéricos do

jornalismo, que desenvolveu uma abordagem de pesquisa empirica voltada a observacdo das relacdes
interpessoais no contexto urbano, é:

(A) Marshall Mcluhan
(B) Robert Ezra Park
(C) Robert Merton
(D) Paul Lazarsfeld
(E) Harold Lasswell

Luiz Martins da Silva e Fernando O. Paulino (2005) afirmam que ha trés caminhos possiveis para promover a
ética e a qualidade na atuagdo da midia: “De inicio, a ‘livre’ atuagdo da imprensa, em segundo lugar a
interferéncia estatal e, por fim, a busca de construcdo de espagos compartilhados”. Para os autores citados, a
fim de avaliar o papel e corrigir alguns desvios do jornalismo, foram criados alguns mecanismos de participagéo
do publico e da sociedade civil em espacos de arbitragem, de avaliacdo e de questionamento das praticas
jornalisticas, bem como espagos dentro das empresas de comunica¢do para a autocritica e a correcdo de erros
cometidos pelos jornalistas. Sobre esse assunto, marque a opgéo que NAO se enquadra nas acdes ou nos
mecanismos contemplados pela andlise dos autores citados.

(A) Criacédo de colunas de correcéo de erros e de se¢Oes de cartas dos leitores na imprensa.
(B) Estabelecimento de Conselhos de Imprensa.

(C) Criacéo de colunas de Ombudsman na imprensa.

(D) Adocéo de medidas de censura e controle governamental sobre a produgéo midiatica.
(E) Constituicdo de Observatorios de Imprensa.
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